
Nombre(s) Apellido(s) Nombre de usuarioInstitución DepartamentoCorreo electrónico SENAEvidencia:AA1-EV01: Informe: matriz de análisis estratégico. (Letra)Evidencia:AA1-EV01: Informe: matriz de análisis estratégico. (Retroalimentación)Evidencia:AA2-EV02: Ejercicio práctico: arquetipo de público objetivo. (Letra)Evidencia:AA2-EV02: Ejercicio práctico: arquetipo de público objetivo. (Retroalimentación)Foro:AA3-EV03: Foro: estrategia de contenidos de marketing digital. calificación (Letra)Foro:AA3-EV03: Foro: estrategia de contenidos de marketing digital. calificación (Retroalimentación)Total RAP1-Formular plan de marketing digital teniendo en cuenta segmento de mercado. (Letra)Total RAP1-Formular plan de marketing digital teniendo en cuenta segmento de mercado. (Retroalimentación)Evidencia:AA4 - EV01: Informe: estrategia integradora de monitorización. (Letra)Evidencia:AA4 - EV01: Informe: estrategia integradora de monitorización. (Retroalimentación)Total RAP 2-Establecer métricas teniendo en cuenta plan de marketing digital. (Letra)Total RAP 2-Establecer métricas teniendo en cuenta plan de marketing digital. (Retroalimentación)

SARA MILEIDY AGUILAR TRIANA1004845173 mariarromero959@gmail.com- - - - - -

MANUELA AGUIRRE LOPEZ1000417175 amlpz962@gmail.com- - - - - -

TANIA GISELA ALVARADO BALDERRAMA1091352085 talvaradobalderrama@gmail.com- - - - - -

MARIA JOSE ALVARADO MENDOZA1000184069 mariajomen2705@gmail.com- - - - - -

JESSICA LORENA ARCILA GUTIERREZ1013594731 jessiarcila69@hotmail.com- - - - - -

GLEYNIS MILET ARIAS ALTAMIRANDA1067894979 gmarias97@hotmail.com- - - - - -

ADRIANA AVILA VILLAMIL1020796013 adris2av@hotmail.comA Saludos AdrianaLa contextualización de la empresa está muy bien redactada y enfocada. Sin embargo para obtener un mejor plan de marketing digital es necesario contemplar una matriz FLOR más completa. Para de esta forma generar estrategias que se apoyen en las fortalezas y oportunidades encontradas.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria Instructora A Saludos AdrianaLas dos fichas tienen una información base importante, sin embargo debe punto a punto tener una respuesta para que de esta forma las estrategias de recordación de marca logren conectarlos de manera más efectiva.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - -

LUNA MARCELA BARRETO CABALLERO1052947339 lunambarretocaballero@gmail.com- - - - - -

LUIS ANGEL BENJUMEA HERRERA1065846278 luis.benjumea1@uac.edu.co- - - - - -

LUISA MARIA BLANCO CASTILLA1047439296 luisam.blanco@hotmail.com- - - - - -

MARTHA CADENA CADENA63479555 marthacadena99@gmail.comA Saludos MarthaDentro del informe general estratégico hay elementos a resaltar como lo son la identificación del negocio y su parte estructural. Sin embargo es necesario que el análisis de la matriz FLOR se debe profundizar para que de esta forma las estrategias estén focalizadas de manera correcta.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora - - D - -

VANESSA STEFANIA CASTELLANOS AVILA1045730419 vs.castellanos@hotmail.comA Saludos VanessaDentro del informe resalto los elementos que conforman la parte estratégica, ahora Bien es importante enfocar El objetivo del plan de marketing contemplando la metodologia smart y considerando lo diagnosticado en la matriz FLOR. Gracias Yady Yesenia Clavijo SantaMaria Instructora A Saludos VanessaLas dos fichas contienen información relevante para iniciar con el estudio del públicio objetivo, la sugerencia es profundizar en todos los criterios de segmentación vistos y de esta forma formular estrategias alineadas a las metas planteadas por la compañía.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - -

NICOL DAIAM CASTELLANOS SOTO1031177501 daiamcastellanos@gmail.com- - - - - -

YULI ANDREA CHACON CASTAÑEDA1004034987 yulchacas@gmail.com- - - - - -

YAMILE CONTRERAS CRUZ1095812081 yamilecakes@gmail.com- - - - - -

ADELAIDA CONTRERAS ROJAS1005046264 lalayjairo5@hotmail.com- - - - - -

FAIVER CORONADO CAMERO12195288 faiver.guipainfante74@gmail.com- - - - - -

DWAY NICOLAS COY MARTINEZ1146124420 dwaynicolascoy@gmail.comA Saludos DwayDentro del informe enviado encuentro una buena intención por aplicar los conocimientos vistos. Sin embargo hay que mejorar de fondo todos los ítems, dado que la parte estratégica no resuelve todo el análisis solicitado. Al igual dentro del planteamiento del objetivo del plan de marketing no se involucran todas las aristas de la metodología indicada.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA Saludos DwayExcelente desarrollo del arquetipo de público objetivo, este debe ser un ejercicio de constante aplicación con una minuciosa observación. Por otro lado es necesario la formulación de estrategias de recordación de marca, de promoción y ventas en cada uno de los casos.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - -

DANIELA ANDREA CUADRADO MONA1116449468 dcuadrado380@gmail.comA Saludos DanielaLa felicito por la Buena aplicación de la metodologia SMART dentro del objetivo del plan de marketing. Por otro lado todo el diagnóstico del análisis interno y externo requiere profundizarse y detallarse.GraciasYady Yesenia Clavijo SantaMaria Instructora A Saludos DanielaLas variables resueltas en cada uno de los buyer persona está bien enfocados, sin embargo para posteriormente desarrollar un buen contenido digital se deben resolver a profundidad todas las variables descritas en la guía.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - -

ERIKA JOHANA DE LA CRUZ MOVILLA1128169953 erikedelcriste24@gmail.com- - - - - -

NAZLY YURLEY DIAZ BLANCO1097608966 naslydiazblanco@gmail.com- - - - - -

SANDRA PATRICIA DUARTE PEÑA1022965047 sandrapatricia.dp@gmail.com- - - - - -

STEFANIA ECHEVERRY RIVEROS1115190009 echeverrystefania8@gmail.com- - - - - -

MARIA CAMILA FIGUEROA OSPINA1111478788 figeroacamila6@gmail.com- - - - - -

SANDRA YANNETH GAVIRIA RIOS43113827 yannethgaviria@hotmail.comA Saludos SandraEl análisis del contexto interno como externo está muy bien desarrollado, ahora bien el objetivo del plan de marketing debe pulirse implementando toda la metodología SMART más aún considerando este tipo de compañías que ya tiene un camino trazado en el área digital.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- - D - -

DIANA LUCIA GELVES LANCHEROS1005260120 dianalucia.gelves@ustabuca.edu.co- - - - - -

KAREN YULIE GIRALDO LOPEZ1010117476 kgiraldol895@gmail.com- - - - - -

KEVIN ANDRES GIRALDO PEREZ1000004630 kevin_217kg@hotmail.com- - - - - -

INGRID YURANY GOMEZ ORJUELA1000123254 ingridgomez744@gmail.com- - - - - -

SOL STEFANY GONZALEZ ROPERO1029644501 solropero23@gmail.com- - - - - -

JULIANA GRISALES PATIÑO1107852785 julianagrisales818@gmail.com- - - - - -

JORGE LUIS GUTIERREZ ABAD1129531811 jga_1129@hotmail.comD Saludos JoséLa información relacionada como estratégica de dicha empresa está bien enfocada sin embargo le hace falta incluir los demás ítems solicitados en la guía de aprendizaje 1. Par ello le será útil revisar la grabación de la sesión del 28 de mayo.Gracias Yady Yesenia Clavijo Santamaria Instructora A Saludo JorgeTodo las variables tanto en el buyer persona positivo como negativo tienen una buena orientación. Ahora bien queda haciendo falta la generación de estrategias sugeridas en la guía de aprendizaje 1.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - -

JULIETH YESENIA GUTIERREZ CASTILLO1073169710 jgutierr9710@universidadean.edu.coA Saludos JuliethResalto del informe entregado la aplicación de la metodología SMART. Por otro lado, la matriz FLOR y considerando el tamaño de Empresa y la información disponible sobre esta requiere profundizarse contemplando todas las áreas de la empresa.  Por tanto recomiendo tomar una Empresa o emprendimiento que se pueda generar valor agregado con este tipo de trabajos.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria Instructora A Saludos JuliethLa ficha tiene información importante para crear estrategias asertivas por tanto debe estar en constante análisis de estos. GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - -

ANA VALENTINA GUTIERREZ NIÑO1010963564 anaval.gn@gmail.comA Saludos AnaEl análisis de la matriz FLOR tiene un muy buen enfoque sin embargo podría resultar mejor si las variables del entorno interno y externo se profundiza. Al igual para elaborar un solo objetivo hay que contemplar toda la metodología SMART. GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA Saludos AnaValoro enormemente la entrega realizada, contiene información relevante para construir una estrategia de marketing. Sin embargo hizo falta la construcción de estrategias de recordación de marca y las de promoción y ventas.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - -

MARIA JOSE GUTIERREZ PORTO1007315102 mariagutierreporto@gmail.com- - - - - -

JUAN DAVID JIMENEZ NEGRETE1030615316 Jadei-ys@hotmail.com- - - - - -

LUZ JANETH LARA BLANCO22507105 ljlarablanco11@gmail.com- - - - - -

SARA NICOL LEAL CHIQUILLO1007371315 saranicolleal@gmail.comA Saludos SaraExisten unos elementos primordiales muy Bien enfocados, sin embargo el alcance del análisis interno y externo está bastante cortó, al igual que el desarrollo de la matriz FLOR. Por ende El objetivo del plan de marketing puede enfatizarse aplicando la metodología SMART.Gracias Yady Yesenia Clavijo Santamaria Instructora - - D - -

JUAN CAMILO LONDOÑO ALVAREZ1116274912 Camilo_alves97@hotmail.comA Saludos JuanEl informe de matriz estratégico de esta compañía posee información valiosa para la toma de decisiones a futuro, ahora bien el objetivo del plan de marketing debe formularse incluyendo todas las variables. GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- - D - -

YEISY YULIETH LOPEZ BLANCO1067966254 yeisylopez2016@gmail.com- - - - - -

SHARYCK VANESA MANJARREZ BLANQUICET1067810735 sharyckmanjarrez@gmail.comA Saludos SharyckEncuentro unas estrategias de recordación de marca muy bien enfocadas teniendo en cuenta lo diagnosticado en los diferentes análisis de contextos.Gracias Yady Yesenia Clavijo Santamaria Instructora A Saludos SharyckExcelente solución al buyer persona positivo y negativo, esto le permitirá orientar aún mejor la compañía. Sugiero mejorar el enfoque las estrategias que conlleven a la recordación de marca y todas aquellas que coadyuden a la consecución de los objetivos del plan.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - -

ELIZABETH DAYANNA MARIN MONROY1045669448 elimarin088@gmail.com- - - - - -

DAVID ALBERTO MARTINEZ ARAGON1192796495 davidalbertomtza@gmail.com- - - - - -

ASTRID TATIANA MARTINEZ MEDINA1005037332 astrid.martinez@unipamplona.edu.co- - - - - -

MARIA DEL CARMEN MARTINEZ MENDOZA56077244 lauel1815@hotmail.com- - - - - -

LAURA JIMENA MEDINA DIAZ1058228168 ljmedina861@misena.edu.co- - - - - -

JOSE ANGEL MENDIVELSO CARVAJAL1015467676 josea-1015@hotmail.com- - - - - -

MARILYN DEL CARMEN MERCADO ESTRADA1140872045 marilyn.mercado1994@gmail.com- - - - - -

ANDRÉS CAMILO MESA PINEDA1057979873 mesapinedaandrescamilo@gmail.comA Saludos AndrésEl informe tiene unos muy buenos elementos. Para ejercicios futuros en la realidad con esta compañía es necesario profundizar todos los contextos tanto del análisis interno y externo y así renovar constantemente los objetivos del plan.Gracias Yady Yesenia Clavijo SantaMaria Instructora A Saludos AndresLas estrategias tienen un buen enfoque, sin embargo las dos fichas del buyer persona tanto positivo ó negativo debe desarrollarse profunda y específicamente en mínimo todos los aspectos contenidos en la tabla suministrada.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - -

KATHERIN JULIETH MOLINA GAVIRIA1007238612 katheringaviria89@gmail.comA Saludos KatherinLa información estratégica obtenida en principio está bien. Considerando el tamaño de empresa los demás ítems requieren tener un análisis mucho más profundo ó en su defecto tomar otra compañía.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria Instructora - - D - -

JOHNATHAN ESTEBAN MONSERRATE SILVA1034662601 jmonserratesilva@gmail.com- - - - - -

LAURA MARCELA MONTALVO ESCOBAR1064797370 montalvo.marce34@hotmail.com- - - - - -

ALIX YOHANA MORENO URREA1075250162 anahoy-18@hotmail.com- - - - - -

YENER EDITH MUNAR CUBIDES23424041 jennym2504@hotmail.com- - - - - -

YURANY ANDREA MUÑOZ CASTAÑO43919821 sagian0810@gmail.com- - - - - -

WENDY MICHEL NARVÁEZ FIGUEROA1115452605 michellnarvaez01@gmail.com- - - - - -

JAIME FERNANDO ORDOÑEZ VEGA11432102 fernandoksar@hotmail.com- - - - - -

ANDREA JULIETH PACHECO GOMEZ1033787139 andrea13.jpg@gmail.com- - - - - -

MARIA ALEXANDRA PARRA VERGARA43600238 alexa3193@yahoo.es- - - - - -

NATALIA PAYAN PALENCIA1005870729 payannatalia15@gmail.com- - - - - -

SONIA PATRICIA PEÑA ARENAS1002674460 Soniap.25@hotmail.com- - - - - -

LAURA JIMENA PEÑARANDA CONTRERAS1002528730 penarandalaura20@gmail.com- - - - - -

YARLIS YANETH RAMOS MARTINEZ1066727677 yarlisramos39@gmail.com- - - - - -



CARLOS ANDRES RINCON RINCON1129523182 carlosandres_0521@hotmail.com- - - - - -

NICOLE DARIAN ROCHA CABEZAS1108928984 rochanicole045@gmail.com- - - - - -

MILAGRO MARIA RODRIGUEZ BERMUDEZ1002198536 milagrorodriguez258@gmail.com- - - - - -

MARTHA RODRIGUEZ GARCIA1005180044 rodriguezgmartha44@gmail.com- - - - - -

SARA MARIA SANCHEZ ACEVEDO1096205867 naydasaray224@hotmail.com- - - - - -

JULIANA MARCELA SANCHEZ OSORIO1088326750 juliana.san1995@gmail.com- - - - - -

CAMILO ANDRES SARMIENTO RUEDA1101360375 cami15sr@gmail.com- - - - - -

DANNA SIERRA MEJIA1067405834 dasime8@gmail.com- - - - - -

MARY ISABEL TEJADA MOSQUERA1075247492 MaryTejada@live.com- - - - - -

LINA MARCELA URREGO CASTAÑO1128429868 ts.marcelaurrego@gmail.com- - - - - -

DIANA JULIETH VASQUEZ PRADA1110597385 pradad991@gmail.com- - - - - -

FAIBER SNEYDER VELASQUEZ LOZANO1162463126 sneyder181216@gmail.com- - - - - -

JUDITH YASMIN VILLAMIZAR RINCON1033781477 judith.yas_008@hotmail.com- - - - - -

SAMY ALEJANDRA VILLEGAS RODRIGUEZ1070464437 alejandravillegas558@gmail.com- - - - - -

ADRIANA ZAMORA DIMATE1022339790 asdriza@hotmail.com- - - - - -
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